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BOLZANO =1 professmmst: locali ap-

- prezzano le banane e i piselii antibulli-
smo di Oliviero Toscani, scelti dalla Pro-.. -
_ vincia per Ia campagna di comunicazio-

ne che sta facendo parecchio discut

.| in queste settimane. Giovanni Maiolo,

Giuséppe Dell'Antonio e Cuno Tarfus-

 serelogiano Viniziativa provinciale. L'ex

procuratore Tarfusser ne aveva pariato
settimana scorsa durante gli incontri
con gh _studentl delle scuole super_wn

zione alla sessualit? all’ ‘universita di Bol-

zano, concorda con la necessita diuna

campagna sull’ argomento. «Ogni sensi-
bmzzamone nei confronti della violenza
& benvenuta — dice —. Queste campa-
gne colpiscono ioplmone pubbhca pilt
di quanto non si pensi, tuttavia per non
essere inutili devono po‘x essere accom-

te da altre iniziative sul temtono,
‘cose plu concrete e mirate verso i target
5]

Ma.lolo apprezza anche 11
. pm se con gualche riserv:

~ campagna, per piti motivi. Innanzitutto
il Hinguaggio utilizzato, molto elems
_1e'e che fa passare subito una serie

gran parte a favore del messaggio della

Dell’Antomo hnguaggxo adatto. Tarfusser efﬁcace :

L OSCﬂnl canvmce

Mazolo « «Co pzre alla pancia per suscitare reazioni»

. Cose. Il mamfesto colpxsce propno per~
“ché & semplice e diretto alla pancia,

quindi provoca una reazione. L'altro ele-

- mento che apprezzo & il dibattito che su-.

scita. Ogni tipo di violenza, in particola-
e il bullismo, si ¢iba di silenzio, quindi

-parlarne significa combatterla; questa.

campagna centra l'obiettivo in pleno»
GH unici dubbi di Maiolo nguardano i
messaggi sessuali associati-alla banana

e al piselio. «Nella culfura italiana sono

riferimenti chiari — dice — mentre in

‘queila tedesca sono pitt difficili da co-
- gliere e nella nostra realta il problema

riguarda tutt i gruppx linguistici. Perd €

~ vero che la sessualita & una cosa. alla

‘quale siamo molto sensibili. Se avesse

 usato altri simboli o altri ortaggi non sa-

rebbe stato altrettanto efficace».
Giuseppe Dell'Antonio; primario del

Sert di Bolzano, elogia l'idea della Pro-

vincia: «i fenomeno & in aumento ma

- rimane nascosto, guasi sempre non
emerge, Quindi una campagna che por-
- ta il tema allo scoperto & assolutamente .

meritoria. In particolare va apprezzato il
fatto che sia un ente pubbhce adaverla:

" promossa. Anche il messaggm & centra-

to: se si discute di bullismo si deve co--
municare con le persone interessate;.
ciog i bulli e i gruppi che li cucondano
hil hnguaggm delia campagna € giusto
per comunicare con il target di persone
alle quali si vuole mandare un messag-
gio. Sugh imbarazzi provocatx dal mes-
saggio sessuale si pud discutere, ma la

- campagna solleva il problema e soprat-

tutto o fa con le persone giuste: Questo

E 'hnguaggxe puo spezzare la catena di

omerta che caratterizza il fenomenos.
Infine una riflessione sul bullismo «ro-
sa». «Ho sentito. alcune critiche molto-
curiose al linguaggio sessuale scelto: al-
cune ragazze hanno criticato 1a similitu-

- dine sessuale maschile perché sembre-
- rebbe negare che il fenomeno del bulli-

smo riguardianche le ragazze comein- .
vece accade».
8 i Damlano Vezzost

©RIPRODUZIONE FISERVATA



